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Amfitheater Arles (Frankrijk) 1ste eeuw n. Chr.



3DE ONTMOETING VAN DE ANTIEKE TOT DE MODERNE

Bij al de hier tentoongestelde objecten zijn onze M-producten, 
technieken c.q. expertise tot inzet gekomen



4 HISTORIE
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Graffiguur van een voorname dame van Behnasa (Egypte) 3de eeuw n. Chr.

Tussen 1981 en 1986 zijn in het geheel drie Jahn bedrijven opgericht: Jahn International

Restauratietechnieken b.v., Jahn Ingenieursbureau b.v. * en Jahn Produkten en Systeemontwikkeling b.v.. De

gemeenschappelijke doelstelling van deze drie bedrijven was, een belangrijke bijdrage te leveren aan 

de restauratie van monumenten, kunstvoorwerpen en andere objecten in binnen- en buitenland.

Jahn International Restauratietechnieken heeft ruim 5 jaar de kwaliteit en verwerkbaarheid van de Jahn 

M-producten uitvoerig laten testen door tal van vakbekwame restaurateurs alvorens deze breed in de 

markt te introduceren. Inmiddels zijn de Jahn M- producten door ruim 10 internationale instituten 

beoordeeld op hun kwaliteiten.

In het begin van de jaren ’80 van de 20e eeuw zijn de eerste verkoopcontacten tot stand gekomen met 

partijen in België, Duitsland, Engeland, Frankrijk, Ierland, Zwitserland, Portugal, Taiwan en de Verenigde

Staten. Onze partner in dat laatste land, Cathedral Stone Products Inc., heeft in 2001 een eigen mengin-

stallatie opgericht en produceert sindsdien de Jahn M-producten, middels licentie, voor geheel Noord-

Amerika.

De taak van Jahn Ingenieursbureau * was niet alleen het bedenken en ontwikkelen van de Jahn 

M–producten, maar ook het uitvoeren van grootschalig veld- en laboratoriumonderzoek. 

Ten tijde van de oprichting was Jahn Ingenieursbureau het eerste ingenieursbureau in Nederland dat

objectgericht bouwchemisch en bouwfysisch onderzoek verrichtte. Tenslotte is een belangrijke rol weg-

gelegd voor Jahn Produkten en Systeemontwikkeling. In dit bedrijf  vindt het mengproces van de mortels

plaats, waarbij gebruik wordt gemaakt van state-of-the-art apparatuur.
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Markttor van Milet (Turkije) 120 jaar na Chr.

DE IDENTITEIT
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Stadhuis van Mechelen (België) 14de en 15de eeuw

Een duidelijke identiteit is noodzakelijk voor de erkenning en herkenning van een product in de markt.

Al vanaf de 70-er jaren van de 20e eeuw staan onze producten bekend vanwege twee belangrijke

eigenschappen: ze zijn mineraalgebonden en ze zijn vrij van kunststoffen. Bovendien kunnen de

standaard producten – als ook de speciale M-producten – aangepast worden, zodat hun fysische en

mechanische eigenschappen, inclusief  kleur en structuur, overeenkomen met het object waarop ze

worden toegepast.

Naast deze positieve eigenschappen zijn alle M-producten vocht-, vorst- en zoutresistent en vocht- 

en zoutregulerend, eigenschappen die bijzonder nuttig zijn in omgevingen, die te kampen hebben met

sterke luchtverontreiniging of vlak bij zee liggen.

Een ander, niet onbelangrijk voordeel van de M-producten betreft hun economische waarde: de

mortels kunnen snel en efficiënt worden aangebracht, zonder hechtgrondering, kunstofharder of

pluggen.

Onze M-producten zijn herkenbaar door hun eerlijke opbouw en de mogelijkheid tot ambachtelijke

verwerking. Bovendien zijn M-producten KIWA-ATA gecertificeerd (1027) en zijn zij ook bij uitstek

geschikt om toegepast te worden in de waterzuiveringsinstallaties.
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Grote Sint Nicolaaskerk Brouwershaven (Nederland) 1325

DE VOORSPRONG
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Paleis op de Dam Amsterdam (Nederland) 1648-1665

De eenvoudige en efficiënte verwerking geven de Jahn M-producten een duidelijke voorsprong op hun

concurrenten. Ook leveren de Jahn M-producten een waardevolle bijdrage aan het natuurlijke

leefklimaat, omdat het zuivere en mineraalgebonden mortels betreft, die zeer duurzaam zijn.

Dit laatste aspect wordt bewezen door het feit, dat objecten, die ongeveer 28 jaar geleden met de Jahn 

producten zijn verwerkt, tot op de dag van vandaag in een goede staat verkeren.

Dit toont aan dat de Jahn producten een hoog rendement opleveren, met een houdbaarheidsprognose 

van tenminste 50 jaar. Voor u misschien een aanleiding om in de toekomst voor onze producten te 

(blijven) kiezen.
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Klooster van Jeronimos Lissabon (Portugal) 16de eeuw

HET INZICHT
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Vuurtoren Schiermonnikoog (Nederland) 1853-1854

Bij Jahn zijn we altijd met de toekomst bezig. Antwoorden vinden voor problemen waar tot nu toe de

oplossingen voor ontbreken, vormt voor ons de uitdaging om onze expertise in te zetten voor het

continu ontwikkelen van nieuwe technieken en producten.

Wij zijn daarom onafgebroken bezig onze bedrijfsvoering te optimaliseren en zo op een actieve manier

onze toegevoegde waarde voor onze afnemers op het gebied van restauratie en renovatie te

vergroten.



2017

Pantheon Parijs (Frankrijk) 1758

TOEGEVOEGDE WAARDEN
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Heilig Bloed Kerk Sint Pietersburg (Rusland) 1883-1912

Onze bedrijfsvoering garandeert een hoge toegevoegde waarde voor onze klanten. Aanvragen,

opdrachten en adviezen worden snel en efficiënt en tot volle tevredenheid van onze opdrachtgevers

uitgevoerd. Bij onze werkzaamheden worden wij in vele gevallen ondersteund door ons zusterbedrijf

Jahn Ingenieursbureau, die geheel onafhankelijk opereert en gespecialiseerd is in het uitvoeren van

bouwchemische en bouwfysische analyses. In de loop der tijd heeft het bureau zelf  een aantal unieke

technologieën ontwikkeld, die het mogelijk maken perfecte oplossingen voor de aangedragen

problemen te bieden. Bovendien kan Jahn Ingenieursbureau ook voor andere partijen expertises

uitvoeren en kostprijsberekeningen opstellen.

Op aanvraag sturen wij u graag de lijst met nationale en internationale referenties toe.

* Jahn Ingenieursbureau is sinds in 1997 bekend onder de naam “International Engineering

Consultants for Restoration Technology b.v.” (afgekort: I.E.C.R.T).
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Blauw Brug Amsterdam (Nederland) 1884

HET PRODUCT
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Customer House Dublin (N. Ierland)

De Jahn M-producten zijn nu al legendarisch in de wereld van restauratie- en renovatiemortels. 

Ze maken deel uit van de moderne constructietechnieken en leveren een waardevolle bijdrage aan het

behoud van de esthetische, technische en historische waarden van de objecten waarin ze worden

toegepast.

De Jahn M-producten zijn ontworpen om een geheel te vormen met steenachtige elementen, ongeacht

de kwaliteit van die elementen. Dit vereist, dat de Jahn M-producten in alle opzichten aangepast

kunnen worden aan de authentieke waarden van de objecten die moeten worden gerestaureerd, zodat

er volledig evenwicht ontstaat tussen het nieuwe en het authentieke materiaal.

Al meer dan 25 jaar doen wij onderzoek om de kwaliteit van onze producten te blijven verbeteren.

Daarbij wordt ons enthousiasme vooral gevoed door de fantastische resultaten die we in deze periode

hebben bereikt.
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Windmolen Vlissingen (Nederland) 1ste decennia 17de eeuw

HET IDEE WORDT KENBAAR GEMAAKT
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Olympia Stadion Berlijn (Duitsland) 1934

Een idee gestalte en vorm geven is niet eenvoudig, zeker niet als het om gecompliceerde en

langdurige processen gaat.

Het idee om bijvoorbeeld onze M-producten met een ‘antivries jasje’ uit te rusten, berust gewoon op

het feit dat in de koude maanden van het jaar geen mortel beneden de + 5° C verwerkt kan worden.

Het feit dat mortels niet beneden de +5° C verwerkt kunnen worden zal u niet verbazen, maar wat doet

een bedrijf  dat nood- of herstel-werkzaamheden moet uitvoeren en de temperatuur daarvoor eigenlijk

te laag is?

Wij hebben een antwoord hierop gevonden, namelijk dat onze speciale M-producten ook bij

temperaturen beneden + 5° C verwerkt kunnen worden. Is het M-product eenmaal verwerkt – dit moet

wel boven de 0° C gebeuren – dan kan er een onderkoeling plaatsvinden tot -10° C zonder dat de vers

aangemaakte mortel overmatig beschermd hoeft te worden.

Deze jongste ontwikkeling sluit nauw aan bij ons idee van 20 jaar geleden om M-producten samen te

stellen, die juist bij hoge(re) temperaturen – tot circa 40° C – kunnen worden verwerkt.

Een andere niet onbelangrijke ontwikkeling betreft mortels, die na zes uur standtijd blootgesteld kunnen

worden aan de invloed van zeewater. Deze ontwikkeling komt vooral ten goede aan bouwwerken die

onderworpen zijn aan getijdenwisselingen.
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Boeddhistische tempel Taipei (Taiwan) tijdens renovatie Energieforum Berlijn (Duitsland) 1906 gebouwd, 2001 deelrestauratie met nieuwbouw
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De technologie

Moderne technologieën zijn uiteraard een noodzakelijke voorwaarde voor het ontwikkelen van nieuwe

producten. Daarnaast echter spelen in toenemende mate ook andere aspecten een belangrijke rol, met

name de balans tussen inzetbaarheid, duurzaamheid en prijs/kwaliteitsverhouding.

Deze factoren zijn uiteindelijk bepalend voor de ontwikkeling van nieuwe producten op de mortelmarkt.

Ook is het van belang om in de fase van nieuwe ontwikkelingen rekening te houden met de

verandering van ons milieu. Immers, de uitstoot van schadelijke stoffen vormt een grote bedreiging

voor onze architectuur.

Bij Jahn is de planning, net als in het verleden, volledig gericht op het samenstellen van eindproducten, die

vervaardigd zijn uit minerale componenten.

Een ander kenmerkend aspect van onze bedrijfsvoering betreft het maatwerk van onze producten.

Hiermee bedoelen wij de productie van speciale mortelproducten, waarvan de fysische en mechanische

eigenschappen op detailniveau aangepast kunnen worden aan het object waarop ze toegepast moeten

worden.



Voorsprong door innovatie
Jahn International Restauratietechnieken B.V. - Nederland

www.jahn.nl


